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[l test € sugh scaffali americani, ma ¢ gia polemica
[ genetisti: “Unbusiness che danneggia il nostro lavoro™

[ Dnaal supermercato

arriva 1l kit fai-

-1C

per scoprire 1imal futuri

ELENA DUSI

ROMA
+ copriiltuoDna”ela
scritta stampata
sulla scatola. Il pri-
mo passo ¢ facile e
; " invitante. Si tratta
di pagare 20 dollari per unraccogli-
tore di saliva che perla primavolta
daierieinvenditaneisupermarket
americani. Poi, per conoscere qua-
li mali ha in serbo per lui il suo ge-
noma, il cliente dovra spedire il
campione all’azienda “Pathway
Genomics” e aspettare i risultati
onlineperuncostomassimo di249
dollari. Tralemalattiedicui e possi-
bileprevedereilrischio: Alzheimer,
tumori, diabete di tipo 2, malattie
cardiovascolari, glaucoma, obesita
e osteoartrite, oltre al rischio di al-
lergie o reazioni avverse da alcuni
farmaci, il livello di sensibilita indi-
vidualealla caffeinaemolto altro.
Semplicissimo, forse troppo,
perchitemechelarivoluzione del-
la medicina del ventunesimo se-
colo—ilsequenziamentodel Dna
umano — si riduca a un business
dasupermarket senza supervisio-
nemedicané assistenzaaipazien-
ti nell'interpretazione tutt’altro

Sispedisce

il campione
disalivae
ilrvisultato é online
in pochi giorni

che semplice dei dati. Per questo
ieri, quando la catena di grandi
magazzini Walgreens ha annun-
ciato che sui suoi scaffali compa-
rirailkitperiltestdel Dna, il disap-
puntohaavutolamegliosullasod-
disfazione. Elo stato di New York
haribaditoilsuodivietoallavendi-
tadiquello che considera un “test
medico” e non un prodotto di
“informazicne per i clienti”, che
non ha ricevuto la licenza della
Food and Drug Administration
poneseri problemidi privacy.
“Scopri il tuo Dna” sara in ven-
dita nei 7.500 supermercati Wal-
greens del resto degli Stati Uniti. Il
settore della genomica cerchera
cosi dirisollevare le sue sorti dopo
un avvio poco brillante. Dal 2007
(nascita del mercato dei test), la

manciata di aziende specializzate
haraccoltomenodi 100milaclien-
ti. [l dato & al di sotto delle aspetta-
tive nonostante i kit siano gia in
vendita suinternet.

«Che si tratti di una manovra
commerciale & chiaro, e non pud
che danneggiare il nostro lavoro»
commenta Giuseppe Novelli, ge-
netista e preside dimedicinaall'u-
niversita di Roma Tor Vergata. «I
test genetici sono uno strumento
diestremovalore, mavanno effet-

tuati e interpretati con cura. Bana-
lizzandoli cosi, c'e il rischio che il
pubblicosidisaffezioniefiniscacol
rifiutarli» InItaliagliambulatoridi
genetica di ospedali e universita
offronoitestsolodopounaconsu-
lenza preliminare (per scoprire le
malattie ricorrenti in famiglia) e
unasuccessivaperinterpretareiri-
sultati. Il test predittivo del Dnain-
fattinondaun “si” oun “no” come
risposta, maidentificala presenza
di eventuali mutazioni tra alcuni
geni chesonogianotiagliscienzia-
ti. A queste mutazioni pud essere
associata una percentuale di ri-
schiodi contrarreunacertamalat-
tia. Ma rischio non equivale a cer-
tezza e oltre alla predisposizione
genetica esistono fattori ambien-
tali che influenzano la salute in
maniera altrettanto importante.
Anche il direttore del Progetto
Genoma, l'americano Francis
Collins che nel 2000 guido il se-
quenziamento del Dna umano,
si & sottoposto a un test preditti-
vo delle malattie inviando il suo
Dna a tre ditte diverse, solo per
raccontare un po’ perplesso sul
New England Journal of Medici-
ne di ottobre 2009 che le inter-
pretazioni dei risultati erano in
contraddizione fraloro.
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